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Formidlingsplan for Lillehammer
museum 2020-2025

Innledning

Overordnede mal for Stiftelsen Lillehammer museum er satt i langtidsplanen for 2020-2025.
Den legger opp til at stiftelsen skal ha temaplaner for ulike omrader, blant annet for formidling.
Formidlingsplanen gjelder for museumsenhetene Aulestad, Bjerkebaek, Maihaugen, Lillehammer
Kunstmuseum, Norges Olympiske Museum og Norges Postmuseum.

For a fremsta tydelig og attraktiv overfor definerte malgrupper er det ogsa laget egne
merkevarepyramider for hver enhet.

Den er en rettesnor for de valg vi tar, men ogsa vzere et hjelpemiddel til & velge bort.
Merkevareplattformene skal veere fgrende for arbeidet med a utvikle og forme formidlingstilbud
og utstillinger.

Merkevareplattformene er utgangspunkt videre arbeid med utforming av stedet, aktiviteter og
innhold. Innhold som i form av produkter, tjenester og tilbud dekker bade funksjonelle og
emosjonelle behov i de ulike kunde- og interessegruppene.

Langtidsplan 2020 - 2025: Overordnede rammer

Stiftelsen Lillehammer museum er en nasjonal, vitenskapelig institusjon med formal a forvalte
materielle og immaterielle kulturminner og kunst, og forske og formidle kunnskap om
samlingene.

e Visjon 2025: Skape unike opplevelser som beriker livet.

e Verdier: Engasjerende, ekte og inkluderende.

o Perspektiv: Utviklingen skal vaere nyskapende, kunnskapsbasert og publikumsorientert.

o Hovedmal: Stiftelsen Lillehammer museum skal vare en ledende nasjonal institusjon
med lokal forankring og internasjonal anerkjennelse.

Delmal formidling

Det skal utvikles kunnskapsbasert og nyskapende formidling som engasjerer og fremmer
forstdelse og refleksjon.

Strategi formidling

e Museene skal kombinere analoge og digitale formidlingsmetoder som gker publikums
opplevelser og leering. Formidlingen skal treffe malgruppene pa en god mate og bidra til
godt omdgmme og verdiskapning.

e Sikre mer kunnskap og innsikt om malgruppene.

e Gjgre kunst- og kulturhistorien og tradisjonell handverkskunnskap levende, og fremme
forstaelse og refleksjon.

e Utvikle museumsbesgket som en helhetlig opplevelse som skaper dialog med publikum.

e For a na ulike malgrupper som inkluderer brede lag av befolkningen og tilreisende ma et
vidt spekter av formidlingstiltak tas i bruk (publisering av databaser pa nett, digital
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formidling, skiltinformasjon pa museene, publikasjoner, vandreteater, omvisninger,
skoleprogram og utstillinger).

e EleveriInnlandet skal besgke minst ett av vare museer i lgpet av skolegangen.

e Detutarbeides en arrangementsstrategi for en malrettet utvikling og koordinering av
alle arrangementer.

e Utstillinger og program planlegges senest aret fgr de skal gjennomfgres.

e Det er naturlig & utnytte synergier og kunnskap i de ulike museer/avdelinger.

e Museene skal utarbeide en strategi for digital formidling som tar utgangspunkt i alle
fasene av en kundereise. Strategi skal sette mal, legge en plan, prioritere mulige tiltak og
ta beslutninger for nd malet. Fokus skal ligge pa de digitale tiltakene som skal til for a na
malet.

Generelle retningslinjer nye utstillinger og formidling

e Idéfase - EGET SKJEMA SKAL FYLLES UT
o Nye prosjekter skal veere i trdd med mal, verdier og perspektiv i langtidsplanen
til museene.
o Idéer skal beskrive tilbudet / utstillingens overordnede baerende historie/
fortelling som vi vil at besgkende skal oppleve og huske oss for .
o Malgrupper skal beskrives samt definere hvilke historier som vi vil fortelle de
ulike malgrupper.
e Ideforum
Formal er §;
1. Utvikle nye formidlings- og utstillingsidéer, ut fra viktige retningsvalg for
museene.
2. Drgfte konkrete idéer som presenteres.
3. Benytte eksterne innledere.

Samles ved behov, men minst 2 ganger i aret. Skal ha langtidsfokus, minst 3 ar fram i tid.
Ansvarlig: Avdelingsleder Kommunikasjon og formidling.

Deltakere: Kunst- og kulturhistorikere, formidlere / pedagoger og marked
e Beslutning.
Avdelingsleder er ansvarlig for videre bearbeiding av ideer og ta disse til ledergruppa.

Formidlings- og utstillingsprogram skal presenteres og besluttes i ledergruppa.
Ledergruppa definere videre arbeid via prosjekt eller arbeidsgrupper.

MAIHAUGEN - BJERKEB/EK - AULESTAD - NORGES OLYMPISKE MUSEUM - POSTMUSEET - NORSK HANDVERKSINSTITUTT



Versjon 11.06.2020 KMM/TA/NO

Mal for formidling 2020 - 2025

Maihaugen

Visjon 2027

Maihaugen er et av verdens fineste friluftsmuseer. Det er en komplett formidlingsarena som
spenner over tid og befolkningsgrupper. Museet har fem deler: Bygda, setergrenda, hyttegrenda,
boligfeltet og byen, «det historiske Lillehammer». Bygda viser gardsmiljg fra ulike tider etter
reformasjonen og sosiale lag med et troverdig kulturlandskap som ramme. Setergrenda viser
utmarksnaering som en viktig del av livsgrunnlaget i jordbrukssamfunnet. Hyttegrenda forteller
om fritid og friluftsliv som viktige trekk ved utviklingen av det moderne Norge etter 1900.
Boligfeltet er en komplett samling hjem fra ulike tiar pa 1900-tallet, og viser utviklingen i
bomiljg og hager. Det historiske Lillehammer viser nzaering og boliger i den tette byen fram til
mellomkrigstiden, med butikker, bakgarder, verksteder, smaindustri langs elva og offentlige
tjenester.

[ hovedbygningen har Maihaugen faste utstillinger som forteller norgeshistorien og gir ny
innsikt om en rik materiell kultur. De faste utstillingene, en attraktiv kafe og tilbud i
Maihaugsalen gjgr at Maihaugen er et helarsmuseum med godt besgk gjennom hele aret.

Essensen til Maihaugen er levende historie. Det betyr at museet gjgr fortiden levende gjennom
troverdige historiske miljger, formidlere, vandrespill, gardsdrift, historiske dyreraser og
engasjerende faste og temporzere utstillinger.

Strategi 2020 - 2025

e Maihaugen skal ha et formidlingstilbud som nar brede malgrupper, bade nar det gjelder
alder, individuelt besgkende og grupper, norske og internasjonale besgkende, samt
tilbud til bedrifter og foreninger.

e Museet skal ha egnede formidlingsarenaer bade for omvisninger i miljgutstillinger og for
aktgrbasert formidling.

o Nye faste utstillinger prioriteres framfor temporaere utstillinger.

o Faste utstillinger i hovedbygningen og i friluftsmuseet vedlikeholdes og oppgraderes.

o skoletilbud fornyes med 3-arsintervaller i dialog med skolene.

o Utvikle tilbud til bedrifter og foreninger, kulturpauser og gjennomfgring av
mgter/seminar.

e Utvikle omvisninger og formidlingstilbud som nar et bredt spekter av malgrupper.

e Utvikle gode formidlingstilbud og arrangement for vinter- og skuldersesong.

e Fullfgre og videreutvikle skiltprogram for friluftsmuseet.

e Samarbeide med andre reiselivsaktgrer for a nd ut med nye tilbud til nye malgrupper.
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STIFTELSEN
LILLEHAMMER
Merkevarepyramide MUSEUM

Maihaugen

TRADISJON OG LEVEMATE

Levende historie

Engasjert

. Personlighet
Kunnskapsrik
Gjestfri
Jeg overraskes og Vi kobler publikum til
begeistres. historier om levd liv
gjennom bygninger,
Emosjonell nytte Jeg kienner tilhgrighet gienstander, utstillinger Funksjonell nytte
og stolthet. og gjennom levende,
kunnskapsrik og
Jeg engasjeres og engasjerende
involveres. formidling .

FRILUFTSMUSEET MED KULTURLANDKSAP OG BYGNINGSMILIGER
GJENSTANDSSAMLING VERKSTEDER  SKIFTENDE UTSTILLINGER ~ FASTE USTILLINGER

LEVENDE FORMIDLING  LEVENDE MENNESKER LEVENDE DYR LEVENDE TRADISIONER
H@RE, SE, LUKTE , SMAKE OG R@RE VED

Merkevarens kjennetegn.
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Lillehammer Kunstmuseum

Lillehammer Kunstmuseum er det eneste kunstmuseet i Innlandet. Samlingen bestar av rundt
1500, for det meste norske kunstverk. Dette er et av tre kunstmuseer i Norge som kan
presentere landets kunsthistorie fra begynnelsen av 1800-tallet til var tid.

Samlingen, temporaere utstillinger og et omfattende pedagogisk tilbud bringer arlig rundt 25
000 besgkende fra inn og utland til museet. Med det banebrytende bygget av Snghetta er museet
i dag et ikon innen moderne museumsarkitektur.

Visjon 2027

e LKM har en tydelig rolle som Innlandets eneste kunstmuseum, som regionalt kraftsenter
med nasjonal relevans og internasjonal profil.

e Tilby formidlingsprogram som skaper interaktivitet, belyser viktige spgrsmal i
samfunnet og vise at kunsten angar oss alle.

e Utvikle bygget med utvidelse av utstillings- og formidlingsareal (Stortorget plan) til 100
ars jubileet i 2027.

Strategi / tiltak 2020 - 2025

e Taenledende rolle som kompetansesenter for kunst og kunstformidling i Innlandet.

e Museet gnsker a ta stgrre ansvar for kunstformidlingen i skolen.

e Hver elev regionen bgr fa minst tre formidlingstilbud fra LKM i lgpet av sin skolelgpet i
ulike utviklingstrinn.

e Vignsker a tilby skreddersydd formidling.

e Alle veaere utstillinger bgr ha minst et spesialtilpasset formidlingstiltak.

Det bgr styrkes/bygges opp digitale tiltak som supplement i formidling for a kunne i

mgte komme behovene fra unge og barn fremover.

Det er behov a styrke et flerspraklig formidlingstilbud.

Tettere og tidligere samarbeid med skoler og leerere i Lillehammer Regionen.

Bemannet «ferieskole» for barn som fast tilbud.

Vi gnsker d engasjere kunstner i museets formidlingsarbeid

Utvikle verkstedstilbud mot unge og voksne.
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Merkevarepyramide:

—'__' LILLEHAMMER KUNSTMUSEUM

STIFTELSEN
LILLEHAMMER

Essens

SOM BERIKER LIVET

INNVOLVERENDE og GENER@S
PUBLIKUMSNAR og VAGAL Personlighet

OVERRASKENDE og UTFORDRENDE \

e Vi er det enste kunstmuseu
Jegblirbade | |nnlandet.
folelsesmessig 0F | v er et regional kraftsenter
intellektuelt engasjert. med nasjonal
Emosjonell nytte Jeg far oppdage | relevans og internasjonal Funksjonell Nytte
kreativiteten og dpne profil.
sinnet. v skaper rom for refleksjon.
Min mmeplz;ss, det 1 beriker og utfordrer bade
gode sted aveere. | jntellektuelt, sanselig og med
hjertet.
RIkt utstillingsprogram. Tyngdepunkt samling: Norsk kunst 1880-1930. Bard Breivik
variert formidlingsprogram. Snohetta Kunsthage / Kometen

Spennende aktiviteter for barn og unge.
Kvalitet | alle ledd

Setter agenda bide
kunstnerisk og musealt

Merkevarens kjennetegn.
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Aulestad

Visjon 2027

Aulestad er et besgksmal med et bredt tilbud. Garden er en sjelden mulighet til & oppleve et
komplett storgardsanlegg fra sist pa 1800-tallet, med bolighus, uthus, driftsbygning og
hageanlegg. Arven etter Bjgrnstjerne Bjgrnson star sentralt i formidlingen. Hjemmet framstar
slik det var tidlig pa 1900-tallet, i vognskjulet ser vi Bjgrnsons lidenskap for hester og
kjgredoninger, kafeen i Drengestua gir matopplevelser og en gjestfrihet som kjennetegnet
Aulestad, utstillingen i laven gir et bredt bilde av Bjgrnsons liv, forfatterskap og
samfunnsengasjement, og folkestua gir rom for ulike typer arrangement.

Essensen av Aulestad er at man noe vil. Det innebzerer at Aulestad er en arena og mgteplass for
samfunnsdebatt hvor viktige verdispgrsmal blir belyst.

Strategi 2020 - 2025

e Utvikle omvisninger, formidlingstilbud og opplevelser som nar et bredt spekter av
malgrupper

e Utvikle kjgringa pa laven som formidlingsarena

e Etablere «Aulestadslagsmalet» som et viktig arrangement lgrdagen i litteraturfestivalen

e Videreutvikle «Verditinget» overfor skoleelever

o Utvikle «Jul pa Aulestad» for et bredt publikum

o Etablere Aulestaddagene som et fast arlig arrangement fgrste helg i september

Merkevarepyramide:

Lulestad

At man
Noget vil

) Personlighet
Engasjert & kunnskapsrik

Modig & Vidsynt \

leg forlater Aulestad J; i gpjer kunnskap til
begeistret og opplyst. [ opoagiement.
Emosjonell nytte Funksjonell nytte

Vi kabler publikum til historien,

Jeg overraskes, forundres 08 Y jjttoraturen, engasjement og handling
bl inspirert tl & leere mer. [ it Hilinger og debatter

DIKTERHJEMMET
DRENGESTUA & LAVEN

Debatter Sansehagen Faste utstillinger Temporare utstillinger  Lekeplass

Smake Hgre Se lukte Tapd Lasre Oppleve Erfare

Merkevarens kjennetegn.
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Bjerkebak LILLEHAMMER
MUSEUM
Visjon 2027 R
Bjerkebak er et dpent og innbydende museumsanlegg med et bredt tilbud til den besgkende.
Her kan du besgke hjemmet som vister hvordan Sigrid Undset bodde midt pa 1930-tallet.
Publikumsbygningen har en attraktiv kafe som trekker gjester og en sal hvor det er mulig a ha
arrangementer for grupper opp til 120 personer. Hagen er dpen som en liten bypark og har
formidling av Undsets pasjon for hagebruk. Utstillingen i gjestehuset gir en levende fortelling om
Sigrid Undsets liv og forfatterskap.

Essensen til Bjerkebaek er en oase midt i byen. Det betyr at stedet gir tilreisende og
lokalbefolkning en mulighet til a trekke deg tilbake til en annen tid og et rolig miljg som star i
kontrast til byen ellers.

Strategi 2020 - 2025

o Utvikle omvisninger, formidlingstilbud og opplevelser som nar et bredt spekter av
malgrupper og fgrer til gkt besgk

e Videreutvikle Nobelutstillingen

e Utvikle programmeringen av «Aulaen»

e Videreutvikle ordningen med skrivestue for anerkjente forfattere og talent

Merkevarepyramide:

i Esens |

LITTERAR
OASE MIDT
| BYEN

Raus \ »
Modig Personlighet

Klok
Kontroversiell \

Jeg forlater Bjerkebaek Vi kabler stedet til
med ny glgd, opplyst og innsikt, engasjement og
inspirert. Debatt.
- Her stér tiden stille, Vi kobler publikum til forfatteren, 5
Emosjonell nytte P Funksjonell Nytte

her er det godt & vaere. litteraturen, til hjemmet og hagen,

Alene eller sammen med andre engasjerende formidling, utstillinger
og arrangement.
Bjerkebask stimulerer min sanser og mitt
intellekt og dpner opp for nye inntrykk. Her blir
jeg beriket som menneske.

DIKTERHIEMMET
AULAEN HAGEN  BUTIKKEN  KAFEEN

Arrangement Hagen Omvisninger Utstillinger ~ Debatter  Seminarer  Selskap

Smake Hore Se Lukte Tapd Leere Oppleve Erfare

Merkevarens kjennetegn
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Norges Olympiske Museum

Visjon 2027

Norges Olympiske museum er landets fremste idrettsmuseum og gir en bred innfgring i den
olympiske historien. Museet har en bred presentasjon av OL i Lillehammer i 1994. Utstillingen er
oppdatert med de fremste norske prestasjonene i de olympiske leker. | museet kan du ogsa veere
aktiv og teste deg selv. Temporeerutstillingene vekker engasjement og debatt.

Strategi 2020 - 2025

e Ennytemporeer utstilling arlig

e Utvikle en god meny av filmer til filmrommet

o Utvikle aktivitetstilbudet i utstillingen

e Utvide formidlingen av OL pa Lillehammer i 1994

e Oppdatere den faste utstillingen med nye OL

e Formidle samlingen i digitalt museum og sosiale medier for & spre kunnskap om NOM
e Videreutvikle skoletilbudet

e Utvikle Olympic Study Centre i samarbeid med HINN

e Etablere «Lillehammerseminaret» som en fast arlig idrett seminar

Merkevarepyramide:

ghibske | Alle tiders OL Museum

OL- MUSEUM

MODIG Personlighet

LEVENDE
ENGASJERENDE

OM skal ta vare pa minnene og = Narges Olympiske Museum (NOR
formidle disse pa en mate som  kobler den norske olympiske histd
skaper begeistring, engasjement , med den norske folkesjela og
stolthet og identitet. = var identitet som vintersportsnasjon.

Emosjonell nytte NOM skal inspirere og motivere til = NOM kobler lzring, opplevelse, og Funksjonell nytte

deltagelse; som utsver, som frivillig, som = brukerinvolvering pa en ny og innovativ
tilskuer og som samfunnsborger. ~ mate.

NOM skal engasjere og provosere - gjennom = NOM skal gke forstaelsen for idrettens verdi i

utstillinger og arrangementer. = samfunnet og synligjere den samfunnsmessige
effekt OL har hatt pa Norge som vertsnasjon.

NORGES OLYMPISKE HISTORIE

VERDIER OG OLYMPISME IDRETT OG IDENTIET NORGE 50M VERTSNASJON
Oslo 1952 og Lillehammer 1994

Pionerer og vinnere Design, kultur og media Folk og samfunn lek og leer
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Norges Postmuseum

Visjon 2027

Postmuseet har et helarstilbud i en ny fast utstilling i hovedbygningen pa Maihaugen. I tillegg
har museet arlige temporaerutstillinger. Pa sommeren har postmuseet en levende formidling i
friluftsmuseet som en integrert del av Maihaugens formidling. I Postgarden i Byen er det et
operativt postkontor i et miljg fra ca. 1900. Postens historiske kjgretgyer vises i en
miljgutstilling i tilknytning til Postgarden, hvor de star pa helarsbasis i et riktig klimatisert
lokale.

Strategi / tiltak 2020 - 2025

e Arlige temporarutstillinger om filateli og posthistorie
o Utvikle omvisninger og formidlingstilbud

e Ha fortsatt fokus pa tilgjengeliggjering og formidling av samlinger gjennom digitale
lgsninger.

Merkevarepyramide:
Postmusreel

0ss
MENNESKER |
MELLOM

PERSONLIG Personlighet
TRYGG & TROVERDIG

SAMLENDE, INVOLVERENDE & AKTIVERENDE

Emosjonell nytte

POSTMUSEET

Faste utstillinger Temporaere utstillinger Aktiviteter

DETTE SKAL UTVIKLES | KOMMENDE PROSESSER.

Merkevarens kjennetegn.
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